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Inquérito pioneiro confirma acentuadas clivagens sociais, mas
também traz boas noticias. Os livros estdo em queda, a leitura
ndo necessariamente. E, alavancados pela escolaridade, alguns
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Isabel Salema

- um retrato dos consumos cul-
turais dos portugueses, o pri-
meiro de ambito verdadeira-
mente nacional. Com que regu-
laridade vio ao cinema, e para
ver que tipo de filmes? Quantos

livros 1éem por ano, em que suporte
ede que género? Que especticulosao
vivo frequentam, que monumentos
emuseus visitam? E que impacto tem
hoje a Internet no acesso a estes
bens?

ATesposta a estds e muitds outras
perguntas pode ser encontrada no
Inquérito ds Préticas Culturais dos Por-
tugueses realizado pelo Instituto de
Ciéncias Sociais (ICS) em 2020, e cujas
principais conclusies foram apresen-
tadas ontem a numa conferéncia de
imprensa. Talvez sem surpresa, apon-
tam para a persisténcia das clivagens
sociais no acesso d cultura, que em
dreas comoa danc¢a ouamiisica eru-
dita se mostra mesmo uma pratica
profundamente minoritiria. Num
pais em que a maioria da populagio
passa um ano sem ler um livro, os
habitos de fruicio e participacio cul-
tural ainda sio privilégio dos mais
ricos, dos mais novos e dos mais esco-
larizados.

Serd a cultura factor de exclusfio?
Ha niimeros que mostram que sim:
51% dos operarios e 42% dos trabalha-

NUNO CTTRIRE SaNTOS

-

dores de servigos dizem que nio tém
conhecimentos para desfrutar da
oferta cultural, e s6 7% dos grandes
empresdrios e profissionais liberais
sentemn o mesmo. Os grupos que nio
tém essas ferramentas, e que sdo
transversais a todas as categoriais
socioprofissionais, mostram priticas
culturais bastante inferiores a média:
1o cinema, o desnivel € de 18 contra
41%. E se no escalao mais baixo dos
rendimentos s6 6% foram a um
museu e 10% a uma sessao de cinema
no periodo abrangido pelo inquérito,
as percentagens sobem para 60% e
78% no escaldo mais alto.

Um “sonho” de varias geracfes de
gestores culturais, sociélogos, artistas
e mesmo politicos, este estudo pio-
neiro resultou de umaencomenda da
Fundacio Calouste Gulhenkian e
podera contribuir para delinear poli-
ticas piblicas de cultura mais infor-
madas e inovadoras, bem como aju-
dar as instituicdes culturais a encon-
trarem novas grelhas de leitura dos
seus ptiblicos, acreditam os trés coor-
denadores, José Machado Pais, socio-
logo cultural, Pedro Magalhdes, espe-
cialista em inquéritos & populacao
(ambos do ICS), e Miguel Lobo Antu-
nes, ex-gestor e programador cultu-
ral. A pedra de toque aqui, sublinha
este tiltimo ao PUBLICO, é justamen-
te tratar-se de umretrato nao da ofer-
ta mas da procura. Os 2000 inquiri-

Cultura é ainda um privilégio dos mais ricos, jovens e cultos

16.02.2022

IMPRENSA

2de5



Data:

P 22 0 R (A
Brega e pusst s AR e L.

Titulo:

16.02.2022

Jornal Nacional Diario

Cultura é ainda um privilégio dos mais ricos, jovens e cultos

Secgdo: Nacional

QuickCom

comunicagdo integrada

Pag: 1;2;3;4;5

Area: 2840cm2/ 61%

Tiragem: 72.253

FOTO

Cores: 4 Cores

ID: 7339898

dos siio uma amostra que quer repre-
sentar toda a populacio portugu
€nNdo apenas 0s artistas, 0s programa-
dores ou aqueles que frequentam as
instituicoes culturais.

“Todaa politica cultural é centrada
na oferta, ou seja nos artistas e nas
estruturas que os mantém. Mas ndo
conheciamos a consequéncia disso ao
nivel da procura, Como um dos okjec-
tivos é democratizar a cultura, levara
oferta cultural 2 uma maior ntimero,
oresultado do inquérito dd uma ideia
do que estd aacontecer aqui. E o que
verificimaos é que as pessoas aderem
pouco. Os consumaos sao minoritarios
e, nalguns casos, como na danga e na
musica classica, mesmo ultraminori-
tarios. Mas ndo sd nessas areas. S613%
dos portugueses foram ao teatro no
ano anterior ao inquérito.”

Além de minoritario, 0 acesso €
também muito desigual, sublinha
Lobo Antunes. “Hé uma diferenca
muito grande entre os mais ricos e s
mais pobres, entre os mais velhos e
08 Mais novos e entre os mais instrui-
dos e os menos instruidos. Existe em
todos os paises, mas aqui € muito
acentuada. Quem lé&, quem vai a
especticulos, quem visita museus ou
monumentos sio os mais ricos, os
mais educados e os mais novos.”

Para chegar a estas conclusdes, 0s
trés coordenadores lideraram uma
equipa de seis investigadores, que

recorreram a 57 entrevistadores para
inquirir 2000 portugueses residentes
em todo o territério nacional (Agores
e Madeira incluidos), com 15 ou mais
anos de idade.

Como foi para a rua nos tltimos
meses de 2020, de Setembro a
Dezembro, 0 inquérito teve de ter em
conta o impacto da covid-19 nos con-
sumos culturais. Para aferir a frequén-
cia de bibliotecas, arquivos, museus,
monumentos, sitios arqueolégicos,
galerias de arte, cinemas, teatros, cir-
cos, recintos de espectaculos, incluin-
do festivais e festas locais, teve por
referéncia os 12 meses anteriores ao
inicio da pandemia. J4 nas restantes
praticas culturais, como 0s usos da
Internet, da televisdo e daradio ou as
praticas de leitura, foram tidos em
conta os 12 meses imediatamente
anteriores as entrevistas.

Mis e boas noticias

Para perceber as raizes da fraca ade-
sdo as praticas culturais, o estudo
inquiriu também os entrevistados
sobre as razdes que os levam a ignora-
las. “E fundamental perceber até onde
chega e como chega a criagio. Sendo
percebermos o que se passa ao nivel
do puiblico a quern toda esta oferta &
dirigida, ndo conseguimos ter um
retrato da vida cultural portuguesa.
Nem pensar instrumentos eficazes de
transformacao dessa realidade, se é

que queremos transformé-la”, resuume
Lobo Antunes.

Se hia mas noticias que saltam  vis-
ta amaioria dos portugueses nio
leu, no tiltimo ano, qualquer livro em
papel (e muito menos em suporte digi-
tal) —, 0 socidlogo José Machado Pais
encontra igualmente resultados que
lhe permitem contrariar, de alguma
forma, um guru da sociologia da cul-
tura, Pierre Bourdieu. Nem sempre,
sublinha, ha “forte correlacio” entre
privilégio social e praticas culturais
eruditas. “Constatimos, por exemplo,
que inquiridos de classes socioprofis-
sionais mais prestigiadas e com maior
poder de compra acabam por ter algu-
ma adeséo a praticas culturais mais
populares.” De facto, uma das activi-
dades mais enraizadas na populagdo
portuguesa é a participagao em festi-
vais ou festas locais (38%) 56 ultra-
passada pelo cinema (41%).

Este “ommivorismo cultural” das
elites, o seu transito do erudito parao
popular, ndo é propriamente uma
originalidade portuguesa. Foi regista-
do em paises como os Estados Lnidos,
o Canad4 ou a Franga, e é também
caracteristica dos inquiridos portu-
gueses mais jovens. “Ha efectivamen-
te uma ebulicdo na estrutura social
que faz com que esta homologia de
Bourdieu sejaahalada.”

Contrariando também este deter-
minismo social, uma singularidade

Afrequéncia defestivaise
festaslocais € umadas praticas
culturais mais enraizadas na
populacéo portuguesa; pelo
contrario, os museus sio o palco
invisivel de uma luta de classes:
apenas 6% dosinquiridosdo
escalao derendimentos mais
baixo referiu esse habito, contra
60% dos inquiridos do escaléo
mais elevado

&6

[As assimetrias
identificadas pelo
estudo] nao sao
atacaveis através de
politicas culturais,
mas através de
outrosinstrumentos
dopoder o Estado

Miguel Lobo Antunes
Ex-programador e gestor cultural

mais portuguesa (e “wmnaboanoticia”)
é que aqueles que podem ser conside-
rados como “deserdados culturais”
— quando nenhum dos pais ultrapas-
sou o terceiro ciclo de escolaridade

conseguem “ampliar” as suas prati-
cas depois de passarem pelo ensino
superior: 14% assistiram a concertos
de miisica erudita, enquanto a média
nacional é de 6%. Esse background
teoricamente desfavorivel também
naoe impediu que 33% dos inquiridos
deste segmento tivessem ido ao tea-
tro, 49% a feiras do livro, 54% a
museus, 64% ao cinema, 44% a festi-
vais ou festas locais, 41% a concertos
de muisica ao vivo, ou que 37% tives-
sem assistido a especticulos pela
Internet. “Last but not the least” (escre-
ve o estudo assim mesmo em inglés),
70% destes entrevistados leram pelo
menos um livro no periodo conside-
rado.

“Amobilidade escolar intergeracio-
nal que protagonizaram reflecte-se
nas suas priticas culturais, sendo ao
mesmo tempo reflexo da democrati-
zagdo do sistema de ensino. Se esta
tendéncia persistir € expectivel que
aparticipacao cultural dos portugue-
ses se valorize num futuro proximo”,
conclui Machado Pais numa das 444
paginas deste estudo. “Fum factor de
optimismo, sem davida®, diz ao
PUBLICO.

Mas a primeirarazao para o

Cultura é ainda um privilégio dos mais ricos, jovens e cultos

16.02.2022

IMPRENSA

3deb5



P e eeieRtesock A
Ersgaiov possevs A2 o

Data:
Titulo:
Pub:
Tipo:

16.02.2022

Jornal Nacional Diario

Cultura é ainda um privilégio dos mais ricos, jovens e cultos

Secgdo: Nacional

QuickCom

eomunieagdo integrada

Pag: 1;2;3;4;5

Area: 2840cm2/ 61%

Tiragem: 72.253

FOTO

Cores: 4 Cores

ID: 7339898

DestaquePraticas Culturais em Portugal

Praticas Culturais dos Portugueses 2020

Utilizacdo da Internet pelos inquiridos

CARACTERISTICAS SOCIOGRAFICAS DOS INQUIRIDOS
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optimismo é demogrifica: os mais
jovens tém mais consumos culturais.
Certo? “Sim, mas este & o primeiro
grande inquérito as praticas culturais
dos portugueses i escala nacional.
Nio temos indicadores que numa
perspectiva longitudinal nos permi-
tam vislumbrar tendéncias quer
olhando para dados do passado,
quer projectando essas tendéncias
no futuro. Isso vai acontecer quando
e se se replicarem inquéritos desta
natureza”, responde o socidlogo.

De qualquer forma, quando se
analisam os dados de uma perspec-
tiva estatica através das geracdes, o
que se constata é que o perfil cultural
dos mais jovens € muito distinto do
dos mais idosos. “E uma clivagem
social muito acentuada. A percenta-
gem de jovens dos 15 a0s 24 anos que
véem cinema pelo menos uma vez
por més é dupla da média nacional,
€ se pensarmos no futuro este é um
dado muito significativo. O maior
comprometimento dos jovens é qua-
setransversal atodas as praticas cul-
turais, excepto numa, a televisio.” O
que nio &, propriamente, uma ma
noticia. “Os jovens dos 15-24 anos
passam em média duas horas por dia
tipico da semana em frente i televi-
s40; enquanto o grupo dos 65 anos
ou mais passa o dobro.”

Menos livros, mais leitores?
O envelhecimento da populacio,

porém, pode comprometer este pro-
gresso. 33% dos inquiridos do estudo
estao no escaldo dos 65 anos ou mais.
“Quando se fazem comparagdes
internacionais, o posicionamento de
Portugal fica prejudicado por essa
via. Também nio colocdmos um
limite etirio no nosso inquérito.”
mais velho dos inquiridos tem 94
anos. Consequentemente, mas nio
s6, a percentagem de entrevistados
que, no Gltimo ano, nao leram qual-
quer livro impresso (61%) é franca-
mente superior i registada na vizinha
Espanha um ano antes (38%). E tam-
bém na leitura de livros digitais fica-
mos atrds: apenas 10% dos inquiridos
portugueses tiveram essa actividade,
contra 20% dos espanhéis.

Relativamente ao ltimo inquérito
4 leitura feito em Portugal, referente
a 2007, os nameros vém confirmar
uma tendéncia de queda: os nio lei-
tores passaram de 45% para 61%.
Mas, como Pedro Magalhées assina-
lou, o estudo de 2007 ndo incluia as
Regides Auténomas, entre outras
diferencas metodoldgicas. Ji o inqué-
rito conduzido em 1999 pelo Institu-
to Nacional de Estatistica contabili-
zou apenas 31% de leitores de livros
em papel.

Depois de décadas de Plano Nacio-
nal de Leitura (PNL), os portugueses
estio aler menos? Voltamos ao enve-
lhecimento da populacio. Sio os
estudantes e os jovens que mais

Apercentagem te
jovens que véem
cinemaé duplada
médianacional, e se
pensarmos no
futuroeste 6 um
dadomuito
significativo

José Machado Pais
Socidlogo

l&em, mas também o fazem noutros
suportes. “l'emos indicadores que
sinalizam disponibilidade de leitura
através da Internet. Durante a pan-
demia, uma das praticas que se
intensificou foi a da leitura de jor-
nais, livros e revistas online”, explica
asocidlogo. O aumento foi de 12%.
A hipétese é que esta intensifica-
¢iio dos consumos na Internet com
a pandemia, tal como aconteceu
com os filmes e as séries (mais 24%),
seja um “legado cumulativo e ndo
substitutivo”, comenta Pedro Maga-
lhdes. “Mas s6 0 tempo nos vai per-
mitir responder a essa pergunta.”
Sem PNL, o panorama seria ainda
“mais desanimador”. “Todos os
incentivos sio muito bem-vindos
porque fomentar o interesse pela
leitura significa fomenrtar o interesse
pela cultura”, diz Machado Pais. “H4
uma correlacdo forte entre leitura e
outras praticas culturais.”
Emboraamaior parte dos inquiri-
dos nio tenha beneficiado, nainfan-
cia ou adolescéncia, de estimulos &
leitura na familia, o inquérito
demonstra, novamente, que sio os
mais jovens e aqueles cujos pais tém
educagdo superior que reconhecem,
commais frequéncia, a importancia
desse apoio a leitura. E conclui-se
novamente: “A democratizacio do
acesso & educagio potencia ganhos
culturais nas geracoes sucessoras.”
As grandes desigualdades, insistiu

Lobo Antunes, sdo as que derivam
dos rendimentos, da educacido e da
idade. “E ndo sdo atacaveis através
de politicas culturais, mas através de
outros instrumentos do poder do
Estado.” E se as projec¢es apontam
para uma populagdo mais envelhe-
cida, resta saber se os inquiridos que
tém préiticas culturais em novos vio
manté-las. “Este retrato estatico tem
de ter continuidade para vermos
como as colsas mudam ao longo do
tempo. Do ponto de vista das politi-
cas, das programacdes e da gestao,
nao podemos nio fazer nada.”

“Como é que se pode actuar?”,
perguntou Isabel Mota, a presidente
da Gulbenkian. No pre¢o dos bilhe-
tes? 20% dos inquiridos colocam-no
como motivo para néo frequentar
determinadas priticas.

Muitas outras perguntas ficamno
ar. “Por que é que se vaimais a espec-
taculos de dan¢ano Norte e no Algar-
ve e tio poucona Area Metropolitana
de Lishoa (AML)? Por que se & mais
na AML e no Algarve e muito pouco
na Madeira?”

A partir de hcje, a base de dados
do inquérito as Praticas Culturais dos
Portugueses 2020 fica disponivel no
Arquivo Portugués de Informagdo
Social, com acesso aberto, para que
investigadores, estudiosos e outros
interessados possam analisa-la e con-
tribuir para um retrato cada vez mais
detalhado.
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Com que frequéncia vé televisdo/ouve radio

Leitura de livros, por suporte,
nos ultimos 12 meses

Regularidade de visitas culturais durante a infancia e a adolescéncia,

segundo o contexto de visita (%)
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Habitos e consumos

Muita televisio e telemovel, poucos livros e museus

Isabel Salema

e as assimetrias etarias e
sociais marcam muitos dos
consumgos culturais em Por-
tugal, ji as visitas amuseus e
monumentos permitemuma
leitura mais optimista, des-
taca José Machado Pais, um dos auto-
res do estudo que hoje serd debatido
na Fundacdo Calouste Gulbenkian.

Conectados e desconectados
Fixada nos 71%, a percentagem de
inquiridos que utilizam a Internet fica
aquém da média alcangada pelos pai-
ses da Unido Europeia a 27 (87%), e
caracteriza-se também por “uma for-
te clivagem geracional nos seus usos”.
“Enquanto todos os inquiridos dos
1524 anos afirmam ter usado a Inter-
net, entre os inquiridos com 65 anos
ou mais apenas cerca de um quarto
deles a usou”, aponta o socidlogo.
“Quem sd0 os desconectados?”
Para além dos idosos, os individuos
com baixos niveis de instrugdo e ren-
dimentos. O uso da Internet atinge
apenas 31% no grupo dos que contam
com rendimentos liquidos familiares

até 500 euros mensais e aumenta i
medida que crescem 0s recursos
financeiros.

Os chamados utilizadores “trans-
medidticos”, tecnologicamente mais
apetrechados, “tendem também a ser
os mais jovens, os mais instruidos,
com rendimentos mais elevados e os
de classes socioprofissionais mais
privilegiadas.”

O telemével é usado por 89% dos
internautas comeo dispositivo prefe-
rencial de acesso a Internet, “numa
logica de conectividade permanen-
te”. Cerca de 20 a 25% dos inquiridos
partilharam contetidos culturais cria-
dos pelos préprios, como videos,
miisica ou imagens, leram ou escre-
verem em blogues e interagiram em
temas relacionados com a cultura.
“Sao indicadores que potencializam
o incremento da participacio cultu-
ral, ndo apenas numa postura recep-
tiva mas também numa postura par-
ticipativa”, aponta Machado Pais.

A centralidade da televisio

No capitulo do audiovisual, José
Machado Pais destaca “arelativa per-
sisténcia da centralidade da televi-

s80™: 90% dos inquiridos dizem ter
visto diariamente TV, mais do dobro
dos que todos os dias ouvem radio
(40%) ou se ligam a Internet (41%).
Mais expostos i televisio encontram-
se 0s idosos e os inquiridos de rendi-
mentos baixos. Os programas mais
vistos sdo noticias, reportagens e
informagao (81%), seguindo-se filmes
(57%), séries (43%), telenovelas (40%),
documentarios (36%) e programas

Otelemovel &
para 89%dos
internautas o
dispositivo
preferencial (e
permanente) de
acessoa Internet

desportivos (33%).

Quanto a radio, é ouvida sobretudo
em deslocacdes de carro (66%). Os
programas preferidos sdo os de noti-
cias e informagdo (59%) e musica
popular (50%). Mas a muisica classica
(12%) ndo anda longe da audiéncia do
desporto, incluindo relatos de futebol
(17%). “Entre os mais jovens, dos 15
a0s 24 anos, hd apenas uma minoria

(16%) que usa o aparelho de radio tra-
dicional. Optam por ouvir radio no
carro e no telemével.”

Mais jornais do que livros
Nos 12 meses considerados no inqué-
rito, a percentagem de leitores de
livros (39%) aproximou-se da de lei-
tores de jornais (43%). Jaem formato
digital, a leitura de jornais (21%) é o
dobro da que tem por suporte livros
e revistas (10%). O romance (46%)
sobressai como género mais procu-
rado, sobretudo entre as mulheres.
Mas 61% dos portugueses nio
leram qualquer livro impresso no
periodo de referéncia do inquérito.
“0s mais assiduos leitores de livros
surgem, sobretudo, entre os que atin-
giram um nivel superior de ensino e
cujos pais alcangaram esse mesmo
nivel de ensino. Este dado sugere que
os habitos de leitura se inscrevem em
processos de socializagdo familiar.”
Amaioria dos inquiridos ndo bene-
ficiou porém de um estimulo 4 leitura
em casd. Em 71% dos casos nunca os
pais (ou qualquer outro familiar) os
acompanharam a uma livraria, auma
feira do livro (75%) oua uma bibliote-

ca (77%). Nem tdo-pouco lhes ofere-
ceram um livro (47%) ou os deleita-
ram com a leitura de historias (54%).
“Entre as geracoes mais velhas estas
socializacoes familiares ndo ocor-
riam, porque os pais eram analfabe-
t0s.”

Passear fora do concelho
“Os espagos culturais mais visitados
foram os monumentos histéricos
(31%) e logo de seguida os museus
(28%)", diz José Machado [*ais sobre
as praticas de contacto com o patri-
mdénio cultural e as artes visuais. T'am-
hém aqui “hd uma predominincia de
classes socioprofissionais elevadas,
com rendimentos elevados e grau de
ensino superior.” $613% dos inquiri-
dos se deslocaram a sitios arqueol6-
gicos e apenas 11% a galerias de arte.
A maior parte dos visitantes (58%)
deslocou-se a outro concelho do pais
para visitar museus e monumentos.
“Este transito interconcelhio movido
pelo desejo de acercamento ao patri-
mdanio cultural afigura-se potenciador
do refor¢o da identidade nacional”,
sublinha o estudo.

Cultura é ainda um privilégio dos mais ricos, jovens e cultos
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